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1. Objetivo da Campanha:

A presente campanha de incentivo tem como objetivo incentivar a implantagéo e
o fortalecimento da base de Associacdes que utilizam os servi¢os disponibilizados por
meioda FACESP (Federacéo das Associacbes Comercial de Sdo Paulo) e suas filiadas
no Interior do Estado de S&o Paulo.Crescimento do volume de venda dos produtos e
ativacao de servigos de acordo com as condi¢des definidas no presente Regulamento.

A Campanha “To Focado ACCelular” tera como objetivo a oferta do Servico
ACCelular dentre as Associacdes integradas ao sistema FACESP e tem como principais
metas:

1.1. Fortalecimento da marca ACCelular nas AC’s

1.2. Trazer maior seguranca financeira e rentabilidade as AC’s ligadas ao
sistema ACCelular;

1.3. Aumento do Nivel de Motivacdo e Incentivo das Equipes Comerciais das
AC’s;

1.4. Estimulo as préaticas Comerciais mais engajadas;

1.5. Superacéo de Metas e Desafios Profissionais;

1.6. Reconhecimento das Entidades com melhores Performances e maior
destaque ao longo do processo;

1.7. Premiagao dos colaboradores destaque.

2. Publico Alvo:

2.1 - A campanha “Té Focado ACCelular” terd como Publico Alvo as ACs
conveniadas ao ACCelular por meio de contrato estabelecido com a FACESP que seréao
classificadas em dois niveis estabelecidos previamente para premiagdo de acordo com
as categorias anteriormente estabelecidas para as entidades.

3. Vigéncia da Campanha:

3.1 A Campanha “Té Focado ACCelular” terd vigéncia nos periodos
compreendidos entre 25 de Setembro de 2020 a 24 de Dezembro de 2020.
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3.2 As Metas serédo distribuidas conforme categorias estabelecidas para cada
ACs dividido entre 2 grupos, “A e B” e deverédo ser atingidas até a data final da vigéncia

desta campanha.
4. Grupos:

4.1 Grupo A: Incremento de 140 novas Linhas ACCelular por ntidade no periodo
de vigéncia da campanha;
4.2 Grupo B: Incremento de 30 novas Linhas ACCelular por Entidade no periodo

de vigéncia da campanha;

Grupo A:
Mogi Guacu, Mogi Mirim, Sao Carlos, Guarulhos, Piracicaba, Presidente

Prudente, Pompeia, Ribeirdo Preto, Campinas, S&o Jose dos Campos, Marilia e Jundiai.

Grupo B:

Barueri, Garca, Itapeva, Leme, Taubaté, Descalvado, Agudos, Ribeirdo Pires, Rio
Claro, Iracemapolis, Joanopolis, Mairipord, Itapira, Fernandodpolis, Atibaia, Bastos,
Birigui, Botucatu, Capao Bonito, Francisco Morato, Paraguacu Paulista, Pedreira,

Diadema, Maua e Franca.
5. Premiacdes e critérios:

5.1 A Campanha “To6 Focado ACCelular” premiara as categorias com melhor
performance, com base no aumento em numero de Linhas Ativas no ACCelular. Para
concorrer a premiagdo, a AC precisara atingir o niumero minimo de incremento de linhas.

5.2 Consultor: sera premiado o Consultor com maior volume de Linhas Ativas
ACCCelular no periodo de Campanha, desde que a Associacao tenha atingido a meta
estabelecida: Grupo A (140 novas linhas) ou Grupo B (30 novas linhas).

5.3 Ciritérios para Desempate: Para casos de empate no volume de Linhas
Ativas dentro da Campanha nas categorias informadas nos itens 4.1 e 4.2 alguns
indicadores de performance serdo levantados afim de identificar o vencedor na categoria

em questao:
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e 1° Critério de Desempate: Maior volume de negociagdo do tipo Linha Nova:
Sera declarado como vencedor o Consultor Comercial que possuir maior volume de

ativacado de Linhas Novas (Voz e/ou Dados) no periodo de vigéncia da campanha;

¢ 2° Critério de Desempate: Maior Volume de Negociacdo do Tipo Portabilidade
Numeérica: Caso o volume de ativacdo de Linhas Novas ainda assim seja 0 mesmo, 0
segundo critério de desempate serd o0 numero de linhas ativas na modalidade
Portabilidade Numérica. O Consultor Comercial que possuir maior volume de ativacéo
de Portabilidade Numérica no periodo de vigéncia da campanha serda declarado

vencedor;

e 3° Critério de Desempate: Menor Volume de Negociacdo do Tipo
Transferéncia de Titularidade: Caso o volume de ativacdo de Linhas Novas e
Portabilidade Numérica sejam os mesmos em alguma das trés categorias o terceiro
critério de desempate serd o nimero de linhas ativas na modalidade Transferéncia de
Titularidade. O Consultor Comercial que possuir menor volume de ativacdo de
Transferéncia de Titularidade de seu montante total no periodo de vigéncia da campanha

sera declarado vencedor; A
6. Premiagdo:

6.1 GRUPO A:

1° Colocado - Entidade: 1 Notebook

1° Colocado - Consultor Ouro: R$ 3.500,00 (Trés Mil e Quinhentos Reais)
2° Colocado - Consultor Prata: R$ 2.000,00 (Dois Mil Reais)

3° Colocado — Consultor Bronze: R$ 800,00 (Oitocentos Reais)

6.2 GRUPO B:

1° Colocado — Entidade: 1 Computador (Desktop)

1° Colocado Consultor Ouro: R$ 1.500,00 (Mil e quinhentos reais)
2° Colocado - Consultor Prata: R$ 1.000,00 (Mil Reais)

3° Colocado - Consultor Bronze: R$ 500,00 (Quinhentos Reais)
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7. Divulgagédo dos Resultados: 29/12/2020

7.1. A divulgacao final dos resultados obtidos na campanha “Té Focado
ACCelular” sera realizada na sede da TEMPO TELECOM S/A, no dia 29/12/2020;

7.2. O resultado com as performances vencedoras nos 2 Grupos ficara
disponiveis nos sistemas do ACCelular para eventuais duvidas e/ou consultas.

8. Impugnacao dos Resultados:

8.1. As entidades participantes tem o prazo maximo de 15 (quinze) dias corridos
contados a partir da divulgacdo dos resultados para solicitar a revisdo dos

resultados da campanha;

8.2. A solicitacdo de revisédo dos resultados deve ser realizada em vias formais
pelo Presidente em Exercicio da Associacdo Comercial reclamante informando de forma
objetiva 0 motivo da contesta¢céo dos resultados obtidos com a campanha;

8.3. Os auditores da campanha tém o prazo maximo de 5 (cinco) dias corridos
para informar a Associacdo Comercial reclamante se a impugnacao é procedente, sendo
garantido a Associacdo Comercial em questdo acompanhar o processo de revisdo dos
resultados da Campanha.

8.4. Situacbes apontadas pelas AC’s, que nao estiverem previstas no
regulamento, serdo analisadas pelos gestores do produto na FACESP e na TEMPO
TELECOM S/A.

9. A Premiagéo:

9.1. O Prémio para Entidade e valores propostos na categoria “GRUPO A” serdo
pagos mediante depdsito em conta corrente em nome do préprio Colaborador em até 30
(trinta) dias corridos apos a divulgagéo dos resultados. Em hipotese alguma seré aceito
0 depdsito em conta de terceiros;

9.2. O Prémio para Entidade e valores propostos na categoria “GRUPO B” seréo

pagos mediante depdsito em conta corrente em nome do proprio Colaborador em até 30
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(trinta) dias corridos apos a divulgacao dos resultados. Em hipdtese alguma sera aceito
o depdsito em conta de terceiros;

9.3. A participagdo na presente campanha néo implicara em vinculo de caréater
trabalhista de qualquer espécie. Os prémios sdo meramente pontuais, restritos a esta
acao de incentivo e ndo constituem incorporacao salarial de qualquer espécie.

9.4 Os participantes concordam em autorizar o uso de suas imagens, sons de
voz e nomes, em filmes, videos, fotos e cartazes, anlncios em jornais e revistas, pelo
prazo de 1 (um) ano apOs o0 encerramento desta campanha, para divulgacdo de sua
participacdo na promocao, bem como da conquista do prémio, sem nenhum 6énus para
a promotora.

9.5. Caso seja constatado algum tipo de fraude, o(s) participante(s) envolvido(s)
nao tera (terdo) direito aos prémios e sera definido pelo colegiado se havera premiacéo
e/ou a quem destinar-se-a a mesma.

9.6. A presente Campanha podera ser alterada, suspensa e/ou cancelada por
motivos de for¢ca maior, alheios ao controle de alguma forma, impecam a continuidade

da acéo, conforme originalmente planejada.

Mais informac@es sobre a campanha:
Danilo Pires - TEMPOTELECOM

(16) 99621-9315
dpires@tempotelecom.com.br

Karina Flores - FACESP
(11) 3180-3287

(11) 97246-2172
karina.flores@facesp.com.br

R. Boa Vista, 5° andar - Centro Histérico de Sao Paulo, Sdo Paulo - SP, 01014-911



